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Umfrage unter Marketingstrategen: Marke FDP

ist massiv beschadigt
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FDP

Partei in der Krise: Die Liberalen haben ein Imageproblem
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Es ist ein Drama auf der politischen Biihne. Die FDP, einst Gralshiiter der liberalen
Idee, zerlegt sich selbst. Gestern der vorldaufige Hohepunkt im dem Schaupspiel ohne
Ende: der Uberraschende Riicktritt von Generalsekretdr Christian Lindner. Das ist ein
weiteres Kapitel im Niedergang der Partel, die ingesamt auf die langste
Regilerungszeit in Deutschland kommt. Es ist fast schon die Bankrotterkldrung der
Marke FDP. HORIZONT.NET hat Marketing- und Kommunikationsstrategen befragt, ob
die Marke FDP noch zu retten ist. Ihre einhellige Meinung: Die Marke ist massiv
beschédigt, aber sie kann sich erholen.

Lesen Sie aufden folgenden Seiten die Einschatzungen von Alexander Schubert (The
Brand Union), Stephan Hoursch (Klenk & Hoursch), Christopher Wiinsche (Korzer
Winsche), Ronald Focken (Serviceplan), Markus Pfeiffer (Bloom Partners), Ulrich Gorg
(Gorg Consulting) und Hartmut Heinrich (Vivaldi Partners).
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Ulrich Gorg, Inhaber Gorg Consulting

Wie sehr ist die Marke FDP durch die jiingsten
Ereignisse beschddigt? Die Marke FDP hat
weiteren Schaden genommen, weil mit Christian
Lindner ein dynamischer Hoffnungstrager
abgedankt hat. Da die Entscheidung Uberraschend
kam, wird sie die ohnehin aktuell sichtbar
geschwachte Partei hart treffen. Der grofRe
Unterschied zum Abgang des CSU-
Hoffnungstréagers Karl-Theodor zu Guttenberg ist,
dass keine plausiblen Grinde fur den RUcktritt
erkennbar sind, was unnétigen - und leider auch
falschen - Spekulationen Nahrung gibt. Die
FUhrung der FDP hat es versaumt, die Grundsatze
liberaler Politik (die Freiheit des Individuums zu
sichern und zu verteidigen) in den Vordergrund zu
stellen - und genau das ist der Markenkern der
FDP. Leider steht die FDP daflr nicht mehr,
sondern kommt beim ,Volk" nur noch als ,Steuersenkungsankindigungspartei* an. Auch
deshalb ist die Marke FDP beschadigt, denn sie steht nicht mehr fir das, was sie
ausmachen sollte.
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Zu welchen MaBnahmen raten Sie? a) Rasch ein neues Grundsatzprogramm entwickeln.

b) Eine klare Positionierung zu Kernfragen der Gesellschaft beziehen (das sind eben nicht
nur Themen wie Steuersenkung...).

c) Die Ideale des Liberalismus deutlich starker in den Vordergrund stellen und gleichzeitig
den Nutzen herausstellen.

d) Vermeidung populistischer AuRerungen, wie sie in letzter Zeit haufiger von
Aulenminister Guido Westerwelle zu héren waren.

e) Mitinnerparteilichen Machtspielchen, die 6ffentlich ausgetragen werden, umgehend
aufhoren.

Ist die FDP als Marke noch zu retten? Wenn die Marke mit Fokus einer Rickbesinnung
aufdie liberalen Grundséatze revitalisiert wird und zukinftig mit Kontinuitat, Konsequenz
und Konsistenz gefuhrt wird, ist ein Comeback zu schaffen. Die Werte mussen aber
dauerhaft glaubwirdig kommuniziert werden.



